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Kiindulási pont: - globaliz§ci·

helyzetünk és lehetőségeink- termŖfºld, sz¿rke§llom§ny, TERMĆLVĉZ

- az ĐSzT keret®ben lehetŖs®g¿nk lesz komplex 

programok megval·s²t§s§ra, melyek legjobb 

adotts§gainkra ®p²tve versenyk®pes term®keket, 

szolg§ltat§sokat hoznak l®tre.

Sz®chenyi Gy·gyf¿rdŖ



Stratégiai célok I.

Termálvizeinktºbbl®pcsŖs, 

tudatos hasznosításával 

®s a megfelelŖ h§tt®ripar 

ki®p²t®s®vel Magyar-

orsz§gon az emberek 

®letsz²nvonala javuljon, az 

orsz§g GDP-je nŖjºn, ¼j 

munkahelyek jºjjenek l®tre.

Hazánk tartós verseny-

képességének javítása: a 

term§lv²zkincs nem vihetŖ el, 

®s ilyen mennyis®gben ®s 

minŖs®gben (gy·gyhat§s) 

nem tal§lhat· meg m§sutt.

Rudas F¿rdŖ



Stratégiai célok II: a magyar gazdaság egyediségének megtalálása, a 

k¿lºnleges arculat kialak²t§sa, megerŖs²t®se ïa term§lvizek komplex, 

eg®szs®gorient§lt hasznos²t§s§r·l k¿lfºldºn mindenkinek Magyarorsz§g jusson 

esz®be, pl. mint az aut·gy§rt§sr·l N®metorsz§g, divatr·l P§rizs, ·r§kr·l Sv§jc 

vagy a ker§miaiparr·l Olaszorsz§g.



Operatív célok

ÅAz ®rintett ipar§gakban mŤkºdŖ c®gek ºsszekapcsol§sa 
egy országos termál-egészségipari klaszterré.

ÅA kºzºtt¿k l®vŖ (vagy m®g nem is l®tezŖ) együttműködés 
és kommunikációerŖs²t®se, jav²t§sa, vagy ak§r 
fel®p²t®se. 

ÅMagyarorsz§g 20 évm¼lva Európa első számú 

ïtermálipari központja,

ïegészségturisztikai desztinációja, illetve 

ïegészségipari országa legyen!

Ez legyen a legismertebb HUNGARICUM !



OrszágMisszió(20 évre)

Azonosulunk az EU azon alapvetŖ 
c®lkitŤz®s®vel, hogy javuljon az 
emberek életminősége:a 
term§lvizek adta lehetŖs®geket 

kihaszn§lva olyan szolgáltatásokat
ny¼jtunk, berendezéseket 

és technológiákat állítunk elő, 
amivel az emberi ®let hosszabb§ 
®s kellemesebb® tehetŖ.



Strat®gia: 

ĂNagyhal a term§lv²zbenò

Olyan egyediséget(USP) kell 

l®trehozni az orsz§gnak, mellyel a 

glob§lis marketing zajban k®pes 

megk¿lºnbºztetni mag§t. 

Mindenben nem lehet j·nak lenni, a 

specializáció egy ilyen kis orsz§gn§l 

elker¿lhetetlen. 

A k®rd®s teh§t az, hogy egy nagyobb 

Ămindenesò ter¿leten akarunk kishalak 

lenni, vagy mi leszünk a „nagyhal a 

termálvízben”. 

A strat®gia l®nyege egy ¼n. réteges 

megközelítés(layered approach), 

azaz egy teljes ipart, horizont§lis ®s 

vertik§lis r®tegeket kapcsol ºssze a j·l 

kijelºlt c®l el®r®se  ®rdek®ben.Eger, Tºrºk F¿rdŖ



1. réteg: energetika, a geotermikus energia 
hasznosítása
ÅStrat®giai fontoss§g¼ ter¿let, hiszen: 
Åbelfºldºn elŖ§ll²that· (gyakorlatilag nulla 
importh§nyad), ²gy
Åhaz§nk energiabiztons§g§t nºveli 

(= importenergia-f¿ggŖs®g¿nket csºkkenti),
Åkºrnyezetbar§t technol·gia. 

2. réteg:elsŖsorban a gy·gyv²zre ®p¿lŖ 
egészségturizmuski®p¿l®se (term§l-
gy·gyf¿rdŖk, eg®szs®g¿gyi szolg§ltat·k, 
sz§llod§k, specializ§lt utaz§si irod§k), ehhez 
csatolva a tudatos kºzleked®sfejleszt®s

A rétegek I.: vezérhajók



A rétegek I.: vezérhajók

3. réteg: növényházi (bio)kertészet fejlesztése(term§lv²zzel 
temper§lt ¿vegh§zak ®s f·lias§trak) ïcsak kiv§l· 
minŖs®gben!

ÅexportºsztºnzŖ hat§s,

ÅidŖj§r§st·l f¿ggetlen,

Åa mezŖgazdas§g §tlag§n§l j·val erŖsebb   
jºvedelemtermelŖ-k®pess®g (®vi tºbbszºri betakar²t§s),

Åtud§sintenz²v gazd§lkod§s.

4. réteg: egészségipar

VGyógyszeripar–®rdemeslenne a hazai gy·gyszeriparnak
erŖteljesebbenĂr§§llniòa mozgásszervi,légzőszerviés
érrendszeribetegségekkutatására,a gyógyszerek
fejlesztéséreésgyártására. Ezeken a ter¿leteken
rendelkez¿nkugyanis olyan term®szetesgy·gyt®nyezŖvel
(gy·gyv²z,gy·gybarlangill. mofetta), melyek a gy·gyszeres
kezel®snekmegfelelŖkieg®sz²tŖilehetnek.



A rétegek I.: vezérhajók

4. réteg: egészségipar 

VOrvosi műszerek gyártása: fizioterápiával 
(gy·gyv²zzel)összefüggődiagnosztikai ®s 
ter§pi§s g®pek,

VGyógyvíz alapú gyógyászati és wellness 
termékek (kr®mek, speci§lis kozmetikai ®s 
gy·gy§szati k®sz²tm®nyek),

VGyógynövénytermesztés,

VEgészségügyi szolgáltatások, melyek jelentŖs 
turisztikai forgalmat gener§lnak (fog§szat-
sz§jseb®szet, plasztikai seb®szet, 
ortop®dseb®szet, szem®szet-szemseb®szet, 
sz²vseb®szet, anti-ageing, meddŖs®gi kezel®s.



Rétegek II.: kiegészítő és háttériparágak

5. réteg: ásványvíztermelés és -palackozás: j· hat§st gyakorol 
az emberek eg®szs®g®re, n®mi export potenci§llal is 
rendelkezik. 

6. réteg: specializált építőipar, melynek fŖ profiljai: f¿rdŖk, 
sz§llod§k ®s k·rh§zak ®p²t®se. Ehhez is val·ban speciális 
szakismeret és tapasztalat (exportálható)sz¿ks®ges, mert 
egy f¿rdŖ, egy gy·gysz§ll·, vagy ak§r egy k·rh§z ï
megtervez®se ®s meg®p²t®se igen ºsszetett feladat. N®h§ny 
speci§lis szakismerettel ®s komoly tapasztalattal rendelkezŖ 
m®rnºki iroda ®s n®h§ny ®p²tŖipari v§llalat elegendŖ lenne 
ak§r a teljes kºz®p-kelet-eur·pai piac kiszolg§l§s§ra is.

7. réteg: informatika: geotermia ir§ny²t§sa,a gy·gyturizmusra 
®s eg®szs®g¿gyre specializ§lt informatika mellett a gy·gy- ®s 
wellness sz§llod§k, a f¿rdŖk informatikai rendszere valamint a 
fenti ipar§gakkal kapcsolatos e-commerce tartozik ide. 



Rétegek II.: kiegészítő és háttériparágak

8. réteg: Oktatás

ïEg®szs®gturizmus szakir§nyok, 

ïGeotermikus energia hasznos²t§sa, 

ïBalneol·gus szakorvosk®pz®s stb.

ï+ KOMMUNIKĆCIč (nyelvek) £S VISELKED£S!!!

9. réteg: Kutatási-fejlesztési programok

ïBalneol·giai kutat§s ïmire j· a gy·gyv²z (evindence based 
medicine)

ïOrvosi mŤszerek fejleszt®se

ïGeotermikus potenci§l kutat§sa ïmeddig el®g a 
term§lv²zk®szlet, hogyan lehet azt a kimer¿l®s vesz®lye 
n®lk¿l, fenntarthat· m·don hasznos²tani?

ïKºrnyezetv®delmi kutat§s ïhogyan lehet a haszn§lt 
term§lvizeket kºrnyezetbar§t m·don elhelyezni?

ïMunkaerŖ-piaci ®s szociol·giai kutat§s ïa fent eml²tett 
szakm§kban hogyan alakul a munkaerŖ ir§nti ig®ny?

ïKapcsol·d· kutat§sok: diagnosztika-betegkºvet®s,            
szak®rtŖi rendszerek, spa-term®kek 



Esztergom, Aqua Sziget

ELŐNYÖK:mindegyik ipar§g létezik, működikm§r Magyarorsz§gon; a term§lv²zzel 

kºzvetlen kapcsolatban l®vŖ ipar§gak kºzºtt erős szinergia®rv®nyes¿l, ez®rt logikusan 

ºsszekapcsolhat· a mŤkºd®s¿k; a term§lv²z, mint ºsszekºtŖ kapocs jelentŖs stratégiai 

előnytbiztos²t; mint ipar§g, a legtºbb elem nem elvihető az országból.



ELŐNYÖK: a legtºbb szektor alapigényeket elégít ki(pl. ®lelmiszer, fŤt®s, 

gy·gy²t§s, oktat§s); egyar§nt szerepel benne termelés és szolgáltatás; az 

ipar§gakkal kapcsolatban hosszan tartó, élénkülő keresletprognosztiz§lhat·; 

rendk²v¿l alacsonya mŤkºd®shez sz¿ks®ges importhányad.



Finanszírozás –szempontok:deklar§lni kell, hogy prioriz§lva 

vannak a term§lvizek hasznos²t§s§val ºsszef¿ggŖ fenti ter¿letek

Komoly vesz®lyt hordoz mag§ban az EU-s forr§sok 

1) j·r®szt non-profit tev®kenys®gek t§mogat§s§ra tºrt®nŖ felhaszn§l§sa 

ahelyett, hogy gazdas§got ®l®nk²ten®nk ®s munkahelyeket teremten®nk,

2) rendk²v¿l lass¼ ®s kºr¿lm®nyes felhaszn§l§sa.

Hotel Pelion, Tapolca



Finanszírozás –lehetőségek:az EU-s p®nzek (KEOP, ROP, 
ĐMVP, GOP, TĆMOP) tudatos ®s ir§ny²tott bevon§sa ïaz §llamnak 
vannak eszkºzei a befoly§sol§sra (pl. plusz ®rt®kel®si pontok, 
magasabb t§mogat§si intenzit§s);
- Ćllami forr§sok, ak§r jelentŖs ad·kedvezm®nyek adhat·k;
- Mag§ntŖke (egy orsz§g 10-15 ®ves elkºtelezetts®ge 
kisz§m²that·s§got, biztons§got ad a tŖk®nek);
- ¥nkorm§nyzati forr§sok;
- Hitelek.

S§rv§ri Gy·gyf¿rdŖ



ĆLLAM-

IGAZGATĆSI 

FELADATOK

ÅK¿lºnbºzŖ szakm§k, 

ill. piaci szereplŖk ®rdekeinek p§rhuzamba §ll²t§sa,

ÅP§ly§zati rendszer (k¿lºnbºzŖ operat²v programok) 

ºsszhangj§nak megteremt®se,

Å£rthetŖ kommunik§ci·,

ÅRugalmas jogszab§lyi h§tt®r biztos²t§sa,

ÅHum§n ®s marketing menedzsment.



Debrecen, 

Aqauaticum

A Program gazdasági-társadalmi hatásai: 
Åmunkahelyeket teremt; 
Åjav²tja a lakoss§g eg®szs®gi §llapot§t; 
Åj·l k®pzett szakembereket ig®nyel (oktat§s-k®pz®s);
Åtart·s nºveked®st biztos²t; 
ÅMagyarorsz§g k¿lsŖ energia-f¿ggŖs®g®t csºkkenti.



A Program 

kulturális 

hatásai

Åkºrnyezeti kult¼ra: fenntarthat· fejlŖd®s, 

meg¼jul· energiaforr§s, nulla emisszi·

Åutaz§si kult¼ra (t§rsadalmi hat§s);

Å®tkez®si kult¼ra (zºlds®g, gy¿mºlcs, §sv§nyv²z)

Åeg®szs®gkult¼ra: K+F-en alapul· eredm®nyek, 

Åtudatos eg®szs®gfejleszt®s ®s ïmeg·v§s

ÅmŤszaki (®p²t®szeti ®s informatikai) kult¼ra



Vil§gos strat®gia eset®n mérhetetlen sok alkotóerő lesz megnyerhetŖ 

a gondolatnak, hiszen atermálvíz népszerű téma, emellett

a víz (®let, eg®szs®g, f¿rdŖkult¼ra)szimbolikája rendkívül erős. 

Sódomb, Egerszalók



Egészség-kultúra



Barlangf¿rdŖ, 

Miskolc-Tapolca

Megalakult 

a Nemzeti 

Kultúráért 

Egyesület 

(www.nk1.hu)

Az Egészség-

kultúra szekció

témái:

ÅFürdőkultúra

ÅTáplálkozáskultúra

ÅLelki egészségünk kultúrája

ÅA gyógyítás és a gyógyulás kultúrája

ÅEgészségkultúra oktatása



Kºszºnºm a figyelmet!

Legyünk együtt 

részesei egy 

nemzetközi 

sikernek!


